
ブランドメッセージ営利使用者登録リスト 令和8年8月更新

No. 登録名 シビックプライド醸成のために 使用内容 登録開始日 登録期限日

心構え 具体的な取り組み H12.1.1

1 有限会社 博進社

川崎市のロゴをモチーフにした商品の販

売を通じて、川崎市のブランドメッセー

ジを広範囲に発信し、商品を手にした

方々の「川崎への愛着・誇り」の醸成の

きっかけ作りをしていきます。

川崎市ロゴをモチーフにしたけん玉や

コマを製作し、パッケージに川崎市ブ

ランドメッセージやロゴを印刷もしく

は印刷したシールを貼付して販売いた

します。多くの方々に親しまれている

木地玩具を用いて川崎市をPRいたし

ます。

製品で使用 R6.12.1 R8.11.30

2 日本文教出版株式会社

川崎市を含め全国各地の中学生にシンボ

ルマークを通じて川崎市に興味を持って

いただけるよう努めます。

文部科学省検定教科用図書 中学校美

術科 「美術１」への川崎市シンボル

マークの掲載

教科用図書で使用 R7.4.1 R9.3.31

3 しろくま電力株式会社

再エネ電力を供給する電力会社です。川

崎市の企業、市民の皆様に当社の取り組

みを知っていただき、市の脱炭素化の推

進に寄与いたします。

2026年4月から上下水道局が使用す

る電力を供給いたします。
Webページ、チラシで使用 R8.4.1 R9.3.31

4 株式会社ナイトレイ

令和6年度に「外国人観光客動態分析業務

委託」を受託し、観光客動態分析を実施

いたしました。インバウンド誘客を含む

観光施策を通じて、川崎市の活性化に貢

献してまいります。

川崎市様の支援事例を紹介する記事を

制作し、弊社HPに掲載しました。今

後、取り組みを広く周知していきま

す。

Webページ等で使用 R7.4.16 R9.4.15

5 泉屋東京店株式会社

川崎市のロゴ入り商品の販売を通して、

川崎市のことを広く認知して頂く機会に

するとともに、川崎市のイメージアッ

プ、魅力を伝えて参ります。

川崎工場夜景の普及醸成に尽力してき

た株式会社マーベリックとコラボレー

ション、川崎銘菓「ヒカリノイズミ」

を販売、同商品に川崎市のロゴを掲載

して販売。

商品パッケージで使用 R7.4.20 R9.4.19

6 サンヨー食品株式会社

ブランドメッセージを使用することで、

川崎市内だけではなく全国の方に川崎市

の魅力を知っていただくきっかけづくり

に貢献したい。

川崎市ゆかりのカップ麺・袋麺商品に

ブランドメッセージを掲載。
商品パッケージで使用 R7.5.1 R9.4.30

7 １つぶの種まき

子どもの人権に関わる課題に対し、包括

的性教育を通して、良好な人間関係を身

近な環境である家庭、地域から築き、

困ったことは助け合える街づくりに貢献

します。

かわわき市民公益活動助成金事業、川

崎市男女共同参画センター協働事業、

自主事業の中で、文部科学省が推奨し

ている生命の安全教育の内容を思春期

前の親子に広く届ける勉強会や関係者

の交流会を企画および開催する。

チラシで使用 R7.5.20 R9.5.19
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8 かわさき高齢者とペットの問題研究会 

人と動物に関わる問題を、行政や地域包

括支援部門等との協働により、人と動物

が暮らしやすく、命にやさしい街づくり

を進める。

各区、各地域包括支援センターや事業

所などからの問い合わせに協力し、共

に良い方向に向かえるよう、取り組ん

でいく。（勉強会、相談会、セミナー

などの実施）

Webページ、名刺、チラシで

使用
R7.5.22 R9.5.21

9 美遊JAPAN有限会社

川崎市のロゴが入った商品の販売を通じ

て、広く川崎市及び川崎市発の「香辛

子」を認知してもらうとともに、市民に

川崎市をもっと好きになってもらう機会

とします。

川崎生まれの「香辛子」味のポップ

コーンのパッケージに川崎市ロゴを記

載し、市内外に広く販売します。

商品パッケージで使用 R7.7.1 R9.5.31

10 株式会社三和

1969 年の創業以来川崎市で事業を営む弊

社が、最新の測量技術と空間データ処理

システムを駆使して社会に貢献し続ける

ことで、お客様である川崎市民のシビッ

クプライド醸成に貢献します。

川崎市民でもある市職員が使用するシ

ステムのアイコンにブランドメッセー

ジを使用します。

システムで使用 R7.6.16 R9.6.15

11 株式会社ハッピーストライク

「多様性を認め合い、つながり合うこと

で、新しい魅力や価値を生み出すことが

できるまち」という川崎市の理念に共感

し、タオルという“日常に寄り添うツー

ル”を通じて、家族や仲間とのつながりを

形にして届けます。

・川崎市を拠点に活動するスポーツ

チームや企業と連携した応援ツール

（タオル）の制作

・地域の子育て世代や在宅ワーカーと

連携した雇用創出

・ふるさと納税返礼品として、赤ちゃ

んが生まれることへの尊さをカタチに

した弊社の商品を通じて川崎市の魅力

を伝える

・「MySapo（マイサポ）」シリーズ

として、川崎発の新しい文化を創造

し、全国へ発信

商品同梱物で使用 R7.7.1 R9.6.30

12 株式会社エーワン

川崎市の企業が開発し、「川崎市発」の

プロダクトとして、見守りシステム「小

次郎くん」を全国に展開したい。

一人暮らしの高齢者の安否確認を行う

見守りシステム「小次郎くん」の商品

発表会および、販促ツールに使用。

2025年9月17・18日 東京ビッグサイ

トにイベントブースを出展

Webページ、チラシ、イベン

トブースで使用
R7.9.1 R9.8.31
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13 株式会社SKLO

私たちは、川崎市で生まれ育った企業と

して、地域資源を大切に活かし、市民と

ともに街の魅力を次世代へつなげていく

姿勢を大切にしています。単なる製品づ

くりにとどまらず、その背景にある「ま

ちの物語」や「市民の想い」を伝えるこ

とで、市民が自らの街を誇りに思える

きっかけを創出します。私たちは、川崎

市で生まれ育った企業として、地域資源

を大切に活かし、市民とともに街の魅力

を次世代へつなげていく姿勢を大切にし

ています。単なる製品づくりにとどまら

ず、その背景にある「まちの物語」や

「市民の想い」を伝えることで、市民が

自らの街を誇りに思えるきっかけを創出

します。

川崎市制100周年を記念して掲出され

た市役所の横断幕（ターポリン）を再

利用し、ポーチやキーホルダーといっ

たアップサイクル製品を製作・販売し

ます。販売にあたりパンフレットやチ

ラシを作成し、川崎市のブランドメッ

セージを用いて広く発信します。

製品、紹介パンフレット、チ

ラシで使用
R7.9.12 R9.8.31

14 有限会社グリーンフーズあつみ

多文化共生とともに古くから伝わる川崎

の食文化を通じて、川崎の伝統や川崎か

ら生まれる新しい魅力を全国へ発信し、

川崎生まれのブランドを広め地域社会へ

貢献していきます。

大手企業との知財連携をもとにした特

許技術製法を活用し、川崎の食文化の

一つであるキムチを通じて、毎日の食

生活でおいしく食べて元気ない生活を

応援できる新たな製品づくりに取り組

む 。

商品パッケージで使用 R7.11.6 R9.11.5

15 株式会社ジャポリス
川崎市の商品やブランドイメージを日本

はもちろん、世界へと届ける。

川崎市の商品の販売、販路拡大、認知

向上、PR活動を行っていきます。
Webページ、店舗で使用 R7.12.1 R9.11.30

16 株式会社NTTネクシア

多様化する市民ニーズに対応した利便性

が高く住みやすい街にするとともに、市

職員の業務効率化や品質向上に貢献しま

す。

Webサイトへの川崎市シンボル・ロ

ゴ掲載や事例紹介により、川崎市の

PR活動に貢献します。

Webページで使用 R7.12.10 R9.12.9

17 一般社団法人コ・クリエーション

地域で暮らすすべての人々の健康と生き

ること、生活することを地域でささえま

す。川崎で働く住民を増やします。

行政、地域住民、様々なステークホル

ダーと協働し安心して暮らせるまちづ

くりに取り組みます。

Webページ、名刺、チラシ等

で使用
R7.12.15 R9.12.14
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18 株式会社ウチダシステムズ 

オフィスや働く環境づくりを通じて、人

と組織、そして地域の活力を高めてきま

した。私たちは、自社の事業活動がまち

の魅力や誇りの一部であることを意識

し、地域で働く人々が「このまちで働き

続けたい」「このまちが好きだ」と感じ

られる環境づくりに貢献します。ブラン

ドメッセージを大切に共有し、日々の提

案・発信・行動を通じて、まちへの愛着

と誇りを育む企業であり続けます。

・オフィス移転・リニューアル提案時

に、地域性やまちの魅力を取り入れた

空間コンセプトを積極的に提案

・自社オウンドメディアやセミナーを

通じ、地域で働くことの価値や魅力を

発信

・地域企業・団体との連携によるイベ

ント、見学会、情報発信の実施

・社員が地域への理解と誇りを持てる

よう、社内での共有・啓発活動を継続

Webページ、提案資料で使用 R8.1.20 R9.12.31

19 アジアクエスト株式会社

川崎市の取り組みや姿勢が来場者に正し

く伝わるよう配慮するとともに、「まち

を元気にする」「まちを好きになる」と

いったシビックプライドの醸成およびシ

ティプロモーションの推進に資する活用

を行います。デジタル技術の活用を通じ

た市民生活の利便性向上や新たな価値創

出の取り組みについても、その意義が伝

わる形で表現し、川崎市におけるデジタ

ル推進の認知向上に貢献できるよう努め

ます。

当社が出展する展示会において、ブー

ス内のパネルや掲示物に川崎市ロゴを

掲載し、当社のデジタル領域における

支援実績に関連する自治体の一例とし

て紹介いたします。また、ご興味の

あった来場者に対して、川崎市におけ

るデジタル活用の取り組みや先進性に

ついて関心を喚起するとともに、公共

分野におけるデジタル推進の重要性を

発信してまいります。

パネル等で使用 R8.4.14 R10.4.13

20 公益財団法人　川崎市シルバー人材センター

地域で暮らすすべての方々が、健やかに

安心して日々を過ごせるよう、生活のそ

ばで力になれる存在でありたいと考えて

います。長い経験をいかした確かな仕事

を通じて、地域の暮らしを支えながら、

誰もが自分らしく働き続けられるまちづ

くりに寄り添っていきます。

また、川崎で働く仲間を増やし、地域の

活力を高めていくことも大切な役割とと

らえ、市や関係機関と協力しながら、安

心して参加できる環境づくりに努めてい

ます。

市及び関係機関、地域の事業所から寄

せられるさまざまなご相談やお問い合

わせに誠実に向き合い、互いにより良

い方向へ進んでいけるよう、丁寧な連

携と協力を大切にしています。地域の

皆さまの暮らしに寄り添いながら、経

験と技能をいかした確かな仕事を通じ

て、安心して暮らし続けられるまちづ

くりに貢献するとともに、川崎で働く

仲間を増やし、地域の活力を支える存

在として取り組みを進めてまいりま

す。

パンフレットで使用 R8.5.1 R10.4.30
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21 株式会社イクミママ

創業以来、川崎市中原区（元住吉）に店

舗、事務所をを構えモノづくりを続けて

まいりました。

今回の「かわにゃんのドーナツ」の販売

にあたり、単なる商品展開にとどまらず

【食の安全や発信を通じて川崎市の魅力

を発信する】一翼を担うという強い責任

感を持って臨みます。

川崎市の歴史と未来への歩みに敬意を表

し、市民の皆様が「川崎にはこんなに素

敵で美味しい名物がある」と周囲に誇れ

るような、愛着の湧く商品づくりと価値

創造に努める心構えです。

ドーナツ【かわにゃん】　の製造販売
チラシで使用 R8.5.22 R10.5.21

22 株式会社電算システム

一時保育予約システム「みんなのミチシ

ルベ」の製品紹介資料および弊社公式

ホームページ等において、川崎市のブラ

ンドメッセージ（ロゴ）を導入自治体の

一例として掲載いたします。全国の自治

体や事業者、利用者に向けた広報活動を

通じて、子育て支援に先進的に取り組む

川崎市の事例を広く周知するとともに、

一時保育・病児病後児保育事業の普及促

進を図ります。

情報サービス事業をはじめ、決済サー

ビスやGoogle関連ソリューションな

どを展開しております。公共団体向け

支援サービスとして、行政から市民に

向けて提供される各種サービスの利用

手続きを円滑にするシステムを提供し

ております。一時保育予約システム

「みんなのミチシルベ」においては、

利用者（保護者）、事業者（施設）、

自治体それぞれの利便性向上や業務効

率化をサポートし、より良い社会環境

づくりに貢献することを目指しており

ます。

Webページ等で使用 R8.6.15 R10.6.14

23 アデコ株式会社

川崎市との共創関係を背景に、住民サー

ビスの向上や業務効率化など市政運営に

おける課題解決に向けた具体的な施策と

その成果を明らかにし、「市民の川崎へ

の愛着や誇りの醸成」に寄与することを

目指します。

業務委託サービスを活用いただいてい

る官公庁・自治体さまの導入事例をご

紹介するにあたり、弊社ホームページ

等の媒体へ掲載します。対外的なイ

メージ向上の効果が見込まれる他、課

題解決等の施策における取り組みや成

果が評価・発信されることで、川崎市

職員一人ひとりのやりがいや意欲が高

まり、市政運営の活性化が期待できる

ものと考えます。

Webページ等で使用 R8.7.1 R10.6.30
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24 株式会社地球の歩き方

川崎市のブランドメッセージを正確に発

信し、読者のシビックプライド醸成につ

ながる契機を創出します。

川崎市単独で全400ページの圧倒的ボ

リュームを誇る旅事典『地球の歩き方

川崎市』の巻頭ページにおいて、ブラ

ンドメッセージを紹介します。

書籍で使用 R8.8.4 R10.8.3
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